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Содерж
ание курса

I раздел
1.Знаком

ство
2.Введение
3.Как оценить ресурсы

 и принять правильное реш
ение?

4.П
рограм

м
ы

-пом
ощ

ники для оценки ресурсов и планирования

II раздел

1. Что такое концепция бью
ти-предприятия и для чего она нуж

на.
2. Н

уж
ен ли бизнес план салону красоты

?
3. Секреты

 вы
бора м

еста располож
ения салона.  

4. Какое нуж
но оборудование для салона красоты

?
5. Как заявить о себе и привлечь клиентов? Где разм

ещ
ать реклам

у?



Андрей Уваров 
Д

иректор по франчайзингу группы
 

ком
паний ERSTA. Более 15 лет в бизнесе, 

более 10 лет в систем
е франчайзинга. О

пы
т 

руководства, организации и управления 
бизнес-проектам

и в различны
х сферах 

бизнеса. 

Клю
чевы

е ком
петенции

1.
Ф

орм
ирование эффективной ком

анды
 

м
енедж

еров;
2.

создание систем
ы

  стратегического и 
оперативного управления деятельностью

 
предприятия;

3.
постановки бизнес-процессов;

4.
руководство проектам

и;
5.

создание франш
из

Уваров А
ндрей

@
baborfranchise 

@
franchise.babor 

uvarov@
ersta.ru 

+7(925) 001-77-01
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единственная
ф

ранш
иза с акцентом

 на  косм
етологию

ф
орм

атаподдерж
ка на всех этапах

лет
в салонном

 бизнесе

1

3
20

360˚

заработать от  500 000₽ в м
есяц

бью
ти-услуг: косм

етология уходы
 для тела м

аникю
р педикю

р м
акияж

5
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И
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И
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1.
Готов(а) ли я....?   

•
к  инвестициям

•
к напряженной работе

•
к изучению

 нового подхода к бизнесу
•

стать ф
лагм

аном
 на ры

нке

2. С
м

огу ли я....?  

•
подготовить проект

•
организовать рем

онт 
•

обеспечить проект всем
 необходим

ы
м

•
удовлетворить пож

елания м
оих будущ

их 
клиентов

•
создать и вдохновлять на успеш

ную
 

работу ком
анду проф

ессионалов
•

научить работать сотрудников  по новы
м

 
стандартам

 сервиса
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О
ткры

ть новы
й салон

Купить готовы
й салон
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II раздел

1. Что такое концепция бью
ти-предприятия и для 

чего она нуж
на.

2. Н
уж

ен ли бизнес план салону красоты
?

3. Секреты
 вы

бора м
еста располож

ения салона.  
4. Какое нуж

но оборудование для салона 
красоты

?
5. Как заявить о себе и привлечь клиентов? Где 
разм

ещ
ать реклам

у?
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Концепция салона

ВАРИ
АНТЫ

Косм
етология

Парикм
ахерская

Ногтевой сервис
Уходы

 по телу

И
нъекции

Аппараты
Эпиляция
Визаж

Салон 
красоты

 
«полного 

цикла»
Косм

етология
Уходы

 по телу

Специализирова
нны

й
салон



О
Т КРАСО

ТЫ
 -К БИ

ЗНЕСУ

Концепция бью
ти -предприятия.
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•
спа

ком
плексы

•
броу

бары
•

солярии

•
уходы

 по лицу и 
телу

•
аппаратная 
косм

етология
•

инъекции

•
салоны

 ногтевого 
сервиса

•
м

аникю
р

•
парикм

ахерские 
салоны

•
барбер

ш
опы
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Концепция бью
ти -предприятия.



1.
По бизнес-плану инвестор всегда м

ож
ет оценить правильно ли 

он приним
ает реш

ение, в нем
 отраж

аю
тся все возм

ож
ны

е 
детали бизнеса: от анализа конкурентной среды

, структуры
 

предприятия и персонала, м
аркетинг и инвестиции, а такж

е 
риски предприятия, которы

е такж
е долж

ны
 бы

ть учтены
.  

2.
Реализация проекта –

это работа по БП и его корректировка 
(сравнение плана и факта, и правильное реагирование в случае 
отклонений.). 

3.
По статистике на подготовку БП уходит до 1 м

есяца, чем
 

детальнее все отраж
ено в БП, тем

 легче будет прим
енять на 

практике.

О
Т КРАСО

ТЫ
 -К БИ

ЗНЕСУ
Бизнес-план

салона.
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1.
Резю

м
е

Резю
м

е представляет собой бизнес-план в краткой ф
орм

е, содерж
ит важ

нейш
ие клю

чевы
е полож

ения и 
показатели проекта.

2.
Предприятие

И
дентиф

икация (описание) бизнеса. Полное название и адрес предприятия
организационно-правовая ф

орм
а, основны

е достиж
ения, основной вид деятельности,

ф
инансовы

е результаты
, каковы

 сильны
е и слабы

е стороны
, список основны

х средств и нем
атериальны

е 
активы

, стоим
ость предприятия и опиш

ите м
етоды

 оценки 

3.
О

рганизация / м
енедж

м
ент

Что представляет из себя Ваш
а «ком

анда» или кого Вы
 хотели бы

 в ней им
еть, основны

е задачи каж
дого 

сотрудника, оплата каж
дого сотрудника, кого хотите привлечь

4.
М

есторасполож
ение

Анализ покупательской активности в этом
 районе, удобство подъезда, проходим

ость,
парковка, сообщ

ение общ
ественны

м
 транспортом

, ближ
айш

ие конкуренты
, витрина/вы

веска, удобство 
входа и вы

хода, необходим
ы

е ком
м

унальны
е услуги, состояние здания, необходим

ость изм
енения, 

стоим
ость аренды

, срок аренды

5.
Продукт/ услуг

Насколько привлекателен ры
нок Ваш

его проекта/услуги? М
ож

ет ли Ваш
е предприятие предоставить свой 

продукт в надлеж
ащ

ее врем
я, в надлеж

ащ
ем

 м
есте и с надлеж

ащ
им

 качеством
? Какова потребность в 

данном
 продукте? Сущ

ествует ли очевидны
й спрос на продукт? Спектр предлагаем

ы
х услуг.  

6.
Ры

нок 
О

писание ры
нка, Ваш

е полож
ение на ры

нке (для сущ
ествую

щ
его салона), оценка ры

нка

7.
Анализ конкурентов

Характеристика основны
х конкурентов

И
нф

орм
ация о конкурирую

щ
их предприятиях и конкурентоспособны

х продуктах

8.
М

аркетинг
Сегм

ентация ры
нка, вы

ход на ры
нок, описание продукта/услуги, ф

инансовы
е цели

9
Анализ рисков

Внутренние риски, внеш
ние риски

10.
Ф

инансирование
Какое количество денеж

ны
х средств Вам

 требуется? Как будут использоваться полученны
е вам

и 
денеж

ны
е средства? Какие условия и граф

ик вы
платы

 бы
ли бы

 прием
лем

ы
м

и для Вас? Какое 
обеспечение им

еете Вы
 или Ваш

е предприятие?

11.
Прилож

ения
Копии лю

бы
х деловы

х соглаш
ений
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Вы
бор м

еста располож
ения салона.

, 

М
аркетинговы

й 
анализ

Удобство 
подъезда и 

входа

Парковка
Проходим

ость

Вы
веска
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Вы
бор м

еста располож
ения салона.
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О
борудование для салона красоты

.

О
борудование

Торговое 
оборудование

Профессиональное 
оборудование

М
ебель

Бы
товое 

оборудование
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Зарубеж
ное 

оборудование

О
течественное 

оборудование

О
борудование для салона красоты

.

О
бслуж

ивание/
Зам

ена

Типовое/
Ц

ена
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Реклам
ав салонах красоты

•
SM

M
•

Контекстная реклам
а

•
SEO

•
И

нфлю
энсеры

O
n Line

•
Навигация

•
Кросс-м

аркетинг
O

ff
Line
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Реклам
ав салонах красоты



И
м

енно эт
и ценност

и 
м

ы
 ценим

 в себе, 
в наш

их клиент
ах и 

парт
нерах, 

вм
ест

е с кот
оры

м
и 

заним
аем

 передовы
е 

позиции на российском
 

ры
нке услуг в сф

ере 
индуст

рии красот
ы

Уваров А
ндрей, Д

иректор по ф
ранчайзингу

@
baborfranchise 

@
franchise.babor 

uvarov@
ersta.ru 

+7(925) 001-77-01


